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Acuerdo 11.1/CG 13-3-18, por el que se aprueba la adaptación de la Imagen de la Universidad de 
Sevilla.

Acuerdo 11.1/CG 13-3-18, por el que se conviene, por asentimiento, aprobar la adaptación de la 
Imagen de la Universidad de Sevilla a nuevos soportes digitales, en los términos del documento anexo

ANEXO

ADAPTACIÓN DE LA MARCA DE LA UNIVERSIDAD DE SEVILLA A SOPORTES DIGITALES

La Fama, figura que simboliza la imagen de la Universidad de Sevilla a través del logosímbolo, 
presenta serias dificultades en su uso en los nuevos soportes digitales que han surgido después de que 
se aprobara nuestro Manual de identidad visual corporativa en el año 2002.

Esta adaptación no pretende en ningún caso sustituir al uso que se establece en dicho manual de la 
marca/símbolo y el sello de la Universidad de Sevilla, sino que es una ampliación/anexo de dicho 
Manual en lo que al uso de la marca se refiere para soportes digitales.

En este sentido incluye:
• Un proceso de simplicado de detalles de la figura para facilitar su vectorización digital.
• Una versión horizontal de la marca más idónea para soportes digitales y para los formatos 

responsive que son emergentes y terminarán por ser los predominantes.
• Una versión para avatares en Redes Sociales aún más simplificada
• La ampliación de la paleta de colores que permita el diseño de un nuevo portal web de la 

Universidad sin transgredir el manual existente.
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